440-新闻与传播专业基础

《新闻学概论》
绪论
第一章  新闻本源
第二章  新闻真实
第三章  新闻价值
第四章  新闻媒体
第五章  新闻事业
第一节  新闻事业的产生和发展
第三节  新闻事业管理
第六章  新闻工作的党性原则和基本方针
第七章  新闻宣传
第二节  新闻宣传的理念和内容
第三节  新闻宣传效果和检验标准
第四节  国际传播能力建设
第八章  新闻舆论
第九章  新闻出版自由
第一节  新闻出版自由的内涵及其历史发展
第三节  不同社会制度下的新闻出版自由
第十章  新闻法治
第一节  新闻法治的内涵
第三节  依法规范网络媒体传播秩序
第十一章  新闻道德
第一节  新闻道德的内涵与特征
第三节  新闻道德与媒体社会责任
第十二章 新闻人才与队伍


《传播学教程》
第一章 传播学的对象和基本问题
第二章 人类传播的历史与发展
第三节 信息社会与信息传播
第三章 人类传播的符号和意义
第三节 象征性社会互动
第四章 人类传播的过程与系统结构
第五章 人内传播与人际传播
第二节 人际传播
第六章 群体传播、集合行为、组织传播
第七章 大众传播
第八章 媒介技术与媒介组织
第一节 媒介技术与社会发展
第九章 传播制度与媒介规范理论
第一节 传播制度与媒介控制
第十章 社会转型与受众变迁
第三节 分众理论及其研究
第四节 “使用与满足”——一种受众行为理论
第十一章 传播效果研究
第二节 传播效果研究的历史与发展
第十二章 几种主要的大众传播效果理论
第十三章 国际传播与全球传播
第一节 从国际传播到全球传播
第十四章 传播学研究史和主要学派
第一节 传播学的起源、形成与发展
第十五章 传播学调查研究方法
第三节 内容分析法


